
 

 

• El 99,4% de los hogares españoles tiene móvil, mientras el fijo si-

gue cayendo (49,4%)  

• El smartphone es el dispositivo líder para acceder a internet en 

Europa y América Latina  

• Samsung es la compañía que más smartphones vende del mundo, 

con un 19,7% de cuota  

• Lenovo lidera el mercado mundial de PCs, con casi 1 de cada 4 or-

denadores vendidos  

• La previsión de gasto mundial en IoT superará el billón de dólares 

en 2026  
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Internet es una herramienta tecnológica de comunicación profundamente enraizada en nues-

tras vidas privadas y profesionales. Por ello, el INE (Instituto Nacional de Estadística) publica, 

anualmente, estadísticas que nos permiten estudiar cómo, en este caso, la posesión de dispositi-

vos, la dinamización de estos y sus utilidades en los hogares. A continuación, se muestran los dis-

positivos más utilizados para acceder a Internet en los hogares españoles:  

 
 

Equipamiento TIC en los hogares (%) 

 

 

 

 

 

Estos datos certifican que la gran mayoría de los españoles dispone de un teléfono móvil, con un 

99,4% de los hogares en 2025, un dato prácticamente idéntico al del año anterior (99,5% en 

2024). Esta ligera caída de tan solo un 0,1% confirma que este dispositivo se encuentra en su eta-

pa de madurez tecnológica, ya que su nivel de penetración lleva varios años estabilizado y no da 

síntomas de crecimiento, al haber alcanzado ya prácticamente la totalidad de los hogares españo-

les.  

 

En el caso del teléfono fijo, la tendencia es completamente distinta: continúa decreciendo año 

tras año, y en 2025 su presencia en los hogares se sitúa en el 49,4%, frente al 53,9% de 2024, lo 

que supone un descenso del 8,3%. Este dato confirma la consolidación de una tendencia de fon-

do: el teléfono fijo pierde peso de forma constante en favor del móvil como principal canal de co-

municación en el hogar, hasta el punto de que, por primera vez, menos de la mitad de los hogares 

españoles cuenta ya con esta línea.  

 

Por otra parte, los hogares con algún tipo de ordenador se sitúan en el 83,8% en 2025, un 1,0% 

más que en 2024, mientras que los hogares con conexión de banda ancha alcanzan el 97,4%, un 

0,6% más que el año anterior. Ambos datos confirman una conectividad cada vez más generaliza-

da en los hogares españoles.  
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España 

Fuente: Elaboración propia a partir de  INE 



 

 

 

El hogar inteligente se ha convertido en uno de los grandes motores de crecimiento del sector 

tecnológico a nivel mundial. Por ello, Statista Market Insights publica, de forma periódica, esta-

dísticas que nos permiten estudiar cómo evoluciona este mercado, y en concreto, la facturación 

del segmento de entretenimiento dentro del hogar conectado. A continuación, se muestra la evo-

lución de los ingresos mundiales del segmento Home Entertainment entre 2018 y 2026:  

Ingresos del Home Entertainment en Smart Home (mil millones $ ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

Como muestra el gráfico, la facturación mundial del segmento Home Entertainment dentro del 

mercado Smart Home ha crecido de forma sostenida, pasando de 6,56 mil millones de dólares en 

2018 a 14,63 mil millones en 2024, más del doble en solo seis años. Esta tendencia ascendente no 

ha registrado ningún retroceso en toda la serie, impulsada principalmente por:  

· La expansión de los dispositivos de streaming conectados al hogar 

· La creciente demanda de sistemas de sonido multi-habitación 

· La digitalización progresiva del equipamiento doméstico 

· El auge general del ecosistema Smart Home a nivel mundial 

Lo que realmente mide esta cifra es la venta de dispositivos de streaming (como Amazon Fire TV 

Stick o Google Chromecast), sistemas de audio conectados (altavoces multi-habitación) y mandos 

a distancia inteligentes dedicados al entretenimiento del hogar.  Según las proyecciones de Statis-

ta, esta tendencia continuará en los próximos años: se espera que la facturación alcance los 15,7 

mil millones de dólares en 2025 y los 16,81 mil millones en 2026, lo que confirma que este seg-

mento seguirá siendo uno de los motores de crecimiento del mercado tecnológico mundial en el 

corto y medio plazo.  
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España 

Fuente: Elaboración propia a partir de Statista 



 

 

 

 

Los ordenadores de sobremesa son equipos con gran potencia, larga vida útil y necesario en la 

actividad de cualquier compañía. Asimismo, los ordenadores portátiles, debido a su diseño, per-

miten trabajar desde cualquier lugar sin ningún tipo de inconveniente, lo que provoca que su uso 

sigo aumentando en los hogares. Por otro lado, las tablets han vivido una segunda juventud du-

rante la pandemia llegando a ser motores de crecimiento tanto en Europa como en el resto del 

mundo. De igual forma, sectores como la educación, la sanidad o la restauración hacen uso habi-

tual de estos dispositivos. Por último, los smartphones son el dispositivo más utilizado, accesible y 

útil del mundo, por lo que  

Dispositivos utilizados para acceder a internet (% usuarios en últimos 3 meses) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Los smartphone son indudablemente los dispositivos más utilizados en toda Europa, seguido por 

los ordenadores portátiles y tras ellos los ordenadores de sobremesa y las tablets que se encuen-

tran en la disputa por el tercer puesto con porcentajes muy similares (35% y 33% en UE-27, res-

pectivamente). 

Países Bajos y España se presentan como los paises desde el que mayor porcentaje de la pobla-

ción hace uso de estos dispositivos, siendo el más bajo el ordenador de sobremesa con un 36% y 

31% respectivamente. 
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Europa 

Fuente: elaboración propia a partir de Eurostat 



 

 

 

En América Latina, el mercado de smartphones sigue mostrando una alta competitividad con 

grandes empresas intentando dominar el sector. En un contexto de cambios en los patrones de 

consumo, los fabricantes se enfrentan al reto de aumentar su cuota de mercado en un entorno 

donde el precio, la durabilidad y la innovación son factores clave en la decisión de compra.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Samsung mantiene su liderazgo en la región, con una cuota del 37% y un volumen de 12.9 millones de unidades. Su 

posición se ve fortalecida por su amplia gama de dispositivos, incluyendo modelos de la serie Galaxy A muy competiti-

vos en los mercados locales. 

Xiaomi continúa avanzando, consolidándose firmemente en la segunda posición con un 17.2% del mercado 

(alcanzando los 6.0 millones de unidades). Su estrategia basada en fabricar dispositivos de alto rendimiento a precios 

accesibles sigue siendo clave en los mercados emergentes de la región. 

Respecto a los demás fabricantes, HONOR consolida su gran momento y alcanza una cuota del 9.8% (con 3.4 millo-

nes de unidades), registrando el crecimiento más acelerado del mercado. Por otro lado, Apple ingresa al selecto Top 

5 de la región con un 6.3% de participación gracias al empuje de mercados clave como México, provocando que 

TRANSSION pierda su lugar destacado y se desplace hacia la categoría de "Otros", la cual en su conjunto (incluyendo 

al resto de firmas independientes) acumula el 15.6% restante del mercado. 

El mercado refleja una altísima concentración en el Top 3 (Samsung, Xiaomi y Motorola), que juntos aglutinan el 

68.3% de los envíos. En conjunto, las ventas de smartphones en LATAM demostraron resiliencia e incremen-

taron un 3.3% interanual, alcanzando un volumen global de 34.8 millones de unidades frente al mismo 

periodo del año anterior. 
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América Latina 

Fuente:  Elaboración propia a partir de Omdia 
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Los envíos mundiales de Smartphones a usuarios, de acuerdo con los datos de IDC, aumentaron en un 1,0% en el 

segundo trimestre de 2025, respecto al mismo periodo de 2024, alcanzando los 295,2 millones de envíos globales  

 

 

 

 

 

 

 

 

Samsung sigue en la primera posición con un 19,7% de cuota de mercado, seguida por Apple con un 15,7% y Xiaomi 

con un 14,4%. Samsung fue además la compañía con mayor crecimiento interanual del top 5 (+7,9%), impulsada por 

sus nuevos modelos Galaxy A36 y A56. Apple registró un crecimiento más moderado (+1,5%), apoyado en los merca-

dos emergentes, mientras que Transsion fue la única del top 5 en caer (-1,7%), reflejo de la debilidad en los segmen-

tos de gama baja.  
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Evolución de envíos mundiales de Smartphones (millones de unidades) 

Mundo 

Fuente:  Elaboración propia a partir de IDC 
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Evolución del gasto mundial en IoT  (billones de dólares) 

La previsión del gasto mundial 

en IoT es positiva y alcanzaría 

en 2026 un total de más de 1 

billón de dólares en el mundo. 

Esto se debe a que cada vez 

más empresas invierten en IoT 

para reforzar la seguridad, re-

ducir costes y mejorar la efi-

ciencia. Fuente:  Elaboración propia a partir de IOT Analytics 



 

 

 
 

Las ventas mundiales de PCs crecen en el segundo trimestre de 2025 un 6,5% respecto al mismo 

periodo de 2024. Lenovo sigue posicionándose como la empresa que realiza más envíos a nivel 

mundial, una dinámica que le ha llevado a representar el 24,8% del mercado, es decir, cerca de 1 

de cada 4 ordenadores vendidos en el mundo fueron de la marca Lenovo.  

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

Las tres compañías más importantes del sector, en función del número de ordenadores vendi-
dos, durante el segundo trimestre de 2025, son Lenovo, HP y Dell. Las dos últimas empresas com-
prenden el 20,7% y el 14,3% de la cuota del mercado, respectivamente. Solamente estas tres 
empresas aúnan el 59,8% de la cuota de mercado mundial. 

Dell Technologies es la única empresa del top 5 con una tasa de variación negativa respecto al 

mismo periodo del año anterior (-3,0%). Por otro lado, Apple y ASUS presentan las mayores tasas 

de crecimiento fuera del top 3, con un 21,4% y 16,7%, respectivamente. 

El sector ha experimentado un aumento de sus ventas en un 6,5% de media en este segundo 

trimestre de 2025. La situación macroeconómica, junto con la necesidad de digitalización y la 

transición a Windows 11 ante el fin del soporte de Windows 10, han logrado que, pese a la ame-

naza arancelaria, el volumen de ventas se mantenga sólido en este trimestre de 2025. Por otro 

lado, el mercado estadounidense ya empieza a mostrar signos de enfriamiento ante la proximidad 

de los plazos arancelarios, por lo que habrá que esperar el impacto real de los mismos en los en-

víos de dispositivos electrónicos para el resto del año 2025 . 
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Evolución distribución de PCs en el mundo (miles de unidades) 

Mundo 

Fuente:  Elaboración propia a partir de IDC 
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