
 

 

• Los dispositivos portátiles crecen a gran ritmo en España y Europa. 

• Las familias españolas parecen haber tomado una posición más cautelosa res-

pecto al uso del teléfono móvil en niños y adolescentes. 

• Brasil domina en adopción de teléfonos móviles en América Latina. 

• El mercado del PC crece un 9,3% gracias al empuje imparable de los gigantes  

como Lenovo, HP & Dell. 
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Internet es una herramienta tecnológica de comunicación profundamente enraizada en nues-

tras vidas privadas y profesionales. Por ello, el INE (Instituto Nacional de Estadística) publica, 

anualmente, estadísticas que nos permiten estudiar como en este caso, la posesión de dispositi-

vos, la dinamización de estos y sus utilidades en los hogares. A continuación, se muestran los dis-

positivos más utilizados para acceder a Internet en los hogares españoles:  

Equipamiento TIC en los hogares (en %) 

 

 

 

 

 

Estos datos certifican como la gran mayoría de españoles dispone de un teléfono móvil (99,4%), 

aunque es de los dispositivos que no experimenta crecimiento al estar cerca de su cénit, es decir, 

al haber alcanzado como producto su etapa de madurez. En el caso del teléfono fijo, su porcenta-

je no deja de decrecer con los años, siendo el dato un 8,3% inferior en 2025 que en 2024.  

Por otra parte, los ordenadores de cualquier tipo con una posesión del 83,8% en los hogares, cre-

ciendo un 1% en el último año. Por último, los hogares con banda ancha se sitúan en un 97,4%. 

Dispositivos utilizados para conectarse a internet en los últimos tres meses (%) 
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España 

Fuente: Elaboración propia a partir de  INE 

Fuente: Elaboración propia a partir de INE 

El teléfono móvil es la herramienta universal para conectarse a internet con un 98,9% de 

uso en 2025. Esto se ve acentuado por el notable peso de otros dispositivos móviles 

(62,8%), superando el uso en ordenador portátil (55,6) y la tablet (34,9). Por el contrario, 

los ordenadores de sobremesa muestran la cifra más discreta con un 31,2, lo que subraya 

una clara tendencia hacia la portabilidad extrema. 



 

 

 

Los menores y las pantallas es uno de los temas más debatidos en la sociedad actual.  El telé-

fono móvil,  que para muchos niños supone su primer contacto con la autonomía personal, plan-

tea un debate complejo entre las ventajas educativas y la preocupación entre los menores y la 

salud mental junto a la seguridad en la red. En el periodo analizado, la evolución de este indica-

dor refleja no solo una tendencia tecnológica, sino un posible cambio en la percepción social so-

bre la madurez digital.  

Niños que poseen teléfono móvil (%) 

 

 

 

 

Tras alcanzar un máximo del 70,6% en 2023, el porcentaje ha iniciado un descenso progresivo 

hasta situarse en el 67,9% en 2025. Esta caída de casi tres puntos porcentuales en apenas dos 

años es significativa, ya que sugiere que las familias españolas podrían estar adoptando una pos-

tura más cautelosa. Este retroceso coincide con las nuevas tendencias que apoyan el retrasar la 

entrega del primer teléfono móvil, así como su prohibición en colegios e institutos. 

 

 Uso de dispositivos en personas de 65 a 74 años antes y después de la pandemia 

(%) 

 

A diferencia de los niños, los mayores han experimentado un salto exponencial en este periodo. 

El teléfono móvil se consolida como fundamental en la conexión de este grupo, pasando de un 

64,3% a un 83,5%, casi 20 puntos porcentuales por encima. Sin embargo, el dato más disruptivo 

se encuentra en la categoría de "otros dispositivos móviles", que ha pasado de un residual 4,6% 

a un impresionante 40,4%, reflejando una integración masiva de nuevos gadgets y wearables en 

su rutina diaria.  

Los datos reflejan la reducción constante de la brecha digital, mostrando una generación cada 

vez más proactiva y versátil con las tecnologías actuales. 
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Fuente: Elaboración propia a partir de  INE 

Fuente: Elaboración propia a partir de  INE 



 

 

 

La Unión Europea se ha consolidado como un actor estratégico y un referente en el mercado tec-

nológico global, no solo por su capacidad de liderazgo regulatorio a través de normativas que ga-

rantizan la soberanía digital, sino también por ser uno de los mercados con mayor penetración de 

hardware avanzado. En un entorno de gran competencia internacional, el territorio europeo des-

taca por la rápida adopción de dispositivos inteligentes y la modernización de sus infraestructu-

ras, lo que posiciona a los ciudadanos en una situación de ventaja competitiva dentro de la nueva 

economía del conocimiento.  

Evolución de posesión por tipo de dispositivo en UE-27  (%) 

 

 

Al analizar la evolución por tipo de dispositivo, destaca el crecimiento imparable del teléfono 

móvil, que ha pasado de un 81% en 2021 a alcanzar un dominio del 90% en 2025. 

Resulta especialmente relevante el auge de la categoría de "Otros dispositivos móviles" 

(wearables, IoT, etc.), que registra el crecimiento más acelerado del periodo al saltar del 26% al 

39% . 

En el segmento de la computación, se observa una clara divergencia, mientras los ordenadores 

portátiles crecen hasta el 56%, los de sobremesa continúan su lento retroceso, situándose en un 

31% en 2025. Por su parte, las tablets muestran un comportamiento estancado con porcentajes 

de alrededor del 30%. 
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Europa 

Fuente: elaboración propia a partir de Eurostat 



 

 

 

El mercado de América Latina se ha consolidado en 2025 como una de las regiones "mobile-first" 

más dinámicas del mundo, donde el smartphone no es solo un dispositivo de comunicación, sino 

la herramienta principal de inclusión financiera y acceso digital.  

 

 

 

 

 

 

En relación a la adopción de smartphones, encontramos una gran divergencia actual entre países 

como Brasil (88%) y México (73%). Sin embargo, estas diferencias disminuirán en 2030 cuando se 

estima que países como porcentuales y se sitúen cerca o por encima del 90% de adopción. Asi-

mismo, Colombia se situaría como el país líder de la región con un 97% de adopción. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Esta gráfica confirma que Latinoamérica sigue avanzando hasta la conectividad total basada en 

teléfonos móviles. Los datos muestran que 4 de cada 5 conexiones fueron móviles en 2024 y esto 

aumentará hasta 9 de cada 10 en 2030, reafirmando el liderazgo de esta tecnología en la región. 
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América Latina 
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Fuente:  Elaboración propia a partir de GSMA 

Porcentaje de conexiones smartphones 2024 y previsiones 2030 (%) 

Fuente:  Elaboración propia a partir de GSMA 



 

 

 

Los dispositivos con los electrónicos son una parte esencial de nuestro día a día, desde teléfonos 

móviles y ordenadores portátiles hasta tabletas y dispositivos inteligentes como smart TVs y asis-

tentes virtuales, cada uno ofrece funcionalidades únicas. 

El panorama tecnológico de 2025 confirma la hegemonía absoluta del smartphone, que con una 

penetración global superior al 97% , configurando el top 3 se encuentran los ordenadores 

(56,2%) y las Smart tvs (49,3%), el núcleo duro de los dispositivos del hogar.  

Asimismo, aparatos portátiles como smartwatchs (27,8%) y smartbands (13,6%) (pulsetas inteli-

gentes)  son cada vez más comunes y siguen ganando popularidad.   

Otro sector de constante expansión son los dispositivos IoT (Internet of Things) con un 17,8% de 

uso global.  

Finalmente, la lista se completa con tecnologías de nicho como los lectores de libros electrónicos 

(9,4%), los teléfonos básicos (6,5%) y los equipos de realidad virtual (5,9%), que presentan los 

niveles de posesión más bajos de la muestra.  
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Dispositivos de dispositivos (% personas) 

Mundo 
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Fuente:  Elaboración propia a partir de ‘We are Social’ de Meltwater 



 

 

 
 

Las ventas mundiales de PCs crecen en 2025 un 9,3% respecto a 2024, cerrando un gran año de 

ventas. Con esto, Lenovo sigue posicionándose como la empresa que realiza más envíos a nivel 

mundial, una dinámica que le ha llevado a representar el 27,2% del mercado en el 4T de 2025, es 

decir, más de 1 de cada 4 ordenadores vendidos en el mundo fueron de la marca Lenovo.  

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

Las tres compañías más importantes del sector, en función del número de ordenadores vendidos, 

durante el cuarto trimestre de 2024, son Lenovo, HP y Dell. Las dos últimas empresas compren-

den el 21,5% y el 16,5% de la cuota del mercado, respectivamente. Estas tres empresas aúnan el 

65,2% de la cuota de mercado mundial y son las causantes de que el sector siga creciendo este 

año. El crecimiento de ventas interanual muestra crecimientos del 18,2% en Dell, 14,3% en Le-

novo y del 12,1% en HP. 

Seguidamente, nos encontramos con Apple, que sigue aumentando sus ventas (5,7%), alcanzan-

do una cuota de mercado del 9,4%. Asus (2,8%), muestra un ligero crecimiento de sus ventas, 

situándole en un 6,8% de cuota. La evolución de otras empresas del sector ha experimentado caí-

das en sus ventas (-3,7%). 

En conjunto, el sector cerró el último trimestre de 2025 con un crecimiento sólido del 9,3% en 

sus ventas totales, alcanzando las 71.497 unidades. Este avance estuvo liderado por Lenovo, HP 

y Dell, quienes consolidaron su dominio de mercado con incrementos a doble dígito y compen-

saron el ritmo más moderado de competidores como Apple o Acer.  
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Evolución distribución de PCs en el mundo (miles de unidades) 

Mundo 

Fuente:  Elaboración propia a partir de Gartner 
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